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Confronto di PwC sui medic. Cardant: prepararsi allo swiich off. Josi: spot guardino al futwiro

Digitale, shock maggiore del Covid

Mauri: rivoluzionato il gruppo. Leone: benvenuii ott con regole

D1 ANDREA SEGCHI

0po un evento eceezios
nale di solito si ha I'ef-
fetto molla: modiﬁca‘té
Te abitudini poi si torria
in gran parte alla vita di prima.
Con il ritorno dell'emergenza e
il suo protrarsi, i cambiamenti
rischiano di diventare perma:
nenti. Una considerazione (‘he
pud valers per molti settori,
in particolare per quello dcx mé-
dia che nei mesi del Tockdown
ha accelerato la sua corsa verso
il digitale. Di «effetto mollas ha
parlato ieri Andrea Samaga,
tmt leader cross line of se;‘vl—
ces di PwC Italia, che ing
aMaria Teresa C.lpoblancn
ogni anno prepara 'Outlock, le
previsioni su intrattenimen-
to e media, Stime sulle quali
ovviamente pesa I’ mcu‘tewa
estrema nella quale I'ltalia @
1'1])10mb;1ta Di sicuro, perd, se
& difficile stabilire scostamenti
sui numeri, lo & in misura infe-
riore indicare le tendenze che la
pandemia ha accelerato,

VUesplosione definitiva
delle aforme di'video
stroaming e una di quéste.
Giancarlo Leone, presidente
di Apa (produttom audiovisi-
vi), accanto alla crescita della
Lelevisione tradizionale, ha ri-

eordato anche quella dello svod
(subsériptior videoon dé
stile, Netflir), a +30% |
Italia e con un +60% di. smma
per-il 2021. Le piatfaforme in-
vestonv sui cnntenut-i locali e
«SON0 benvenute» ma, ha detto
Leone, ma ci dovranno essere
regole certe, pena il pericolo

cnlomﬂazmne «L]mpnrt:mte'

& che non si prendano tutti i
diritti usando i produttori indi-
pendenti semplicemente come
produttori esecutivi, In ogni
caso le produzioni continuano

tutt’ora, nonestante le sale
chiuse e nonostante i
casi di positivita che
si riescono a gestire,

Lo svod, co-
mungue, «per
§0 non ha
cannibalizzato la

uantitd di consumo

ella televigione lineare
o di quella nou lineares,

ha detto Matteo Car-
dani, general manager
Ma.tkt,tmg di Publi-

talia ‘80, la conces-
sionaria del grup-
po Mediaset. Nei
primi 10 mesi di
quest’anno la
tv lineare ha
incassato un

+11% degli

ascolti, erescita non solodiglia

del loukdowm cosi come 8
crescinti gl ascolti attr averso
le piattaforine online dei hro-
adcaster. Cardani ha parlato
di «business continuity-, della
necessita di continuare e noh
andare in letargo. Le aziende
lo hanno imparato nella cé-
municazione, la pohhca deve
far la sua parte, in particola-
re sullo switch off del 2022.
A quel punto gli italinni do-
yranno avet cambiato ricevi-
tore (servira il Dvh-
t2) ¢ a ogpi «déi
150 milioni
stanziati per
il bonus tv
ne & statd
richiesto
soltanto
il 7% 11

rischio @

Ernesto
Maurt

che ¢i sard un dopplo divide,
broadband e tv divides.

i sicuro anche Luca
Josi, direttore brand strategy
media & multimedia e Lntertamr
ment di Tim, pensa che non si
debba andare in legargo. Non
ci siamo accodati a un tHp
comuni¢azione ruffiana ¢
solatoria clel “leniamoci stretti
ma stiamo lontani”. Abbiamo
continuato a guardare avan-
t1. Meglio parlare di futuro, di
come attneuarsx, che fermarsi
in posizione consolatorias, ha
commentato Josi, «La scmma,
la tecnologia a volte poasone
purtare qualche prublemn.
in 86 hanno un bagaglio & po:
sitivita e assecoudare questo
modo di vedere significa [are
un regalo non solo al tuo paese
ma a tutto il mondo».

La pmtlcolanta deilibri,
fivede, & lo strétto legame che

conservano con le lib
punti vendita fi
nesto Maum

_ tato del rimbalzo dopo
i mesi di dhiusura che
continua da 22 set-

timane con vendite
in crescita sul’unno
scorso, Mauri ha ri-

cordato come 7 anni

8¢ URL gmppo
attivita legafa
ai magazink el 258 & libn,
oggi &1l contrario, Un cambia-
mento radicale: Pinnovaziong
tecnologica <ha dato uno shdck
pazzesen cambiando ghi atto-
ri, il mercato. Lo shock ‘del
Covid & poca cosa rispetto
alla rivoluzione che stiamo
vedendo da 10 annix;

Ma quali sono lé previ-
sioni su questo e 1 prussmu
anni? Massimo Bedu; h1,
presidente di Wpp Itaiy,
parlato di una raccolta eom-

lessiva lra il-10 e il 13% a
fine anno. 11 digitale avrd uii
«piceolo segno positivos, 14 tv
chi udera a-14/15%, la mdw a
-25%, la stampa a -30% (guo-
tidi am -20%, permdm! -408%),
le affissioni a -40% ¢ i cirnema
a -60/70% considerati i mesi
di chiusura,

Lloutlook di PwC, invece,
prevede per il 2020 un mer-
cato entertainment and me-
dia da 80,9 miliardi di euro
(-9,6% vispetto al 2019); di éut
24, 1 miliard legati alls spesa
d(n congumatori ¢ 6,8 nﬂlmx‘«
di al mercato pubblmtm io
(-19,7%). La crescita media
annuale fino al 2024 dovrebbe
invece essere intorno al 3%:
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